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Введение

Одной из характерных черт проводимых в России эконо
мических преобразований является становление национальной 
инновационной системы. Она предполагает своеобразный инно
вационный всеобуч специалистов различных сфер экономики. 
С этой целью в учебные планы многих направлений подготовки 
производственного персонала предприятий введена дисципли
на “Инновационный менеджмент”.

Пособие сформулировано с учетом того, что студентам ин
женерных специальностей и направлений подготовки общеуп
равленческие дисциплины излагаются в сокращенном (по срав
нению с экономическими специальностями) объеме. Это предоп
ределило необходимость освещения в пособии понятий, с кото
рыми студенты-экономисты знакомятся в составе других дис
циплин.

Современные инновационные процессы достаточно слож
ны и требуют проведения анализа закономерностей их разви
тия. Для этого необходимы специалисты, занимающиеся раз
личными организационно-экономическими аспектами нововве
дений, — инновационные менеджеры.

f,
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