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Введение

Каждый молодой человек, заканчивающий обучение м 
школе, задумывается о своем будущем. И прежде всего о том, 
какую профессию выбрать. Несомненно, проблема выбора про­
фессии является одной из самых главных для выпускников 
школ. Сложность этой проблемы определяется несколькими 
факторами: плохое, как правило, представление о рынке труда 
и его требованиях; весьма расплывчатое представление о со­
держании абсолютного большинства профессий, их нужности, 
востребованности, о «модности» в настоящий момент; отсутс­
твие знаний об оплате труда за разные виды работ и т. д.

Для оказания помощи выпускникам школ в решении этой 
проблемы организована профориентационная работа в шко­
лах. Государство пытается оказать помощь молодежи в реше­
нии сложной жизненной проблемы и одновременно обеспечить 
себя на будущее грамотными профессионалами, способными 
работать в условиях рыночной экономики. Другими словами, 
профориентационная работа, проводимая в школе, отвечает 
интересам самих школьников, их учителей, государства и от­
дельных вузов.

Для проведения занятий разработана специальная учеб­
ная программа для школьников. Она включает в себя три раз­
дела: «Экономика», «Маркетинг», «Менеджмент».

При изучении раздела «Экономика» учащиеся знакомят­
ся с основными понятиями экономики, рыночной системы хо­
зяйствования, сущностью рынка. В учебной программе предус­
мотрено:

-  рассмотрение с учащимися теоретических понятии ры­
ночной экономики;

-  ознакомление с сутью хозяйствования в усл о в и я х  рынка 
и особенностями рыночного хозяйственного механизма;


